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Nowe media jako kanat promocji kultury narodowe;.
Przyktad Narodowego Instytutu Fryderyka Chopina

Streszczenie

Wydaje sie, ze media elektroniczne, szczegdlnie w wersji Web 2.0 stanowia dla kultury naro-
dowej rodzaj zagrozenia. S3 bowiem kanatem transmisji wartosci i wytwordw innych kultur
lub inaczej kultury zuniwersalizowanej i zglobalizowanej kultury popularnej, swoistej meta-
kultury. Sprzyjaja np. temu portale wymiany plikéw muzycznych, filmowych itp. Media inte-
raktywne stwarzajg takze mozliwo$ci zamieszczania wtasnych utworéw (filméw, utwordéw
literackich, muzycznych), ktére maja szanse by¢ zauwazone.

Jednak Internet jako nowa przestrzen komunikacyjna stwarza takze mozliwo$ci upowszech-
niania nie tylko utworéw kultury popularnej, ale najwazniejszych osiagnie¢ kultury swia-
towej i kultur narodowych. Temu stuza wirtualne galerie malarstwa, muzea czy transmisje
online wydarzen muzycznych z najwazniejszych scen operowych i sal koncertowych §wiata.
Dobrym przyktadem wykorzystywania nowych medidw, ktéry zostanie przeanalizowany
jest dziatalno$¢ internetowa Narodowego Instytutu Fryderyka Chopina. Nie chodzi tu jedynie
o analize strony internetowej Instytutu, ale takze jego obecno$¢ na Facebooku czy transmi-
sje (na YouTube oraz specjalnej aplikacji mobilnej) przestuchan z XVII Miedzynarodowego
Konkursu Pianistycznego Fryderyka Chopina. Uwazamy, ze przyktad NIFC ukazuje mozliwo-
$ci, jakie daja nowe media w promocji i upowszechnianiu kultury narodowe;.

Stowa kluczowe: kultura narodowa, kultura wysoka, metakultura, nowe media,
upowszechnianie kultury

Wprowadzenie

Druga potowa ubiegtego stulecia byta okresem, w ktérym narastat proces unifika-
cji i uniwersalizacji kulturowej, gtéwnie za sprawa nowoczesnych elektronicznych
$rodkéw masowej komunikacji. Stopniowo urzeczywistniata sie w zycie idea Mac-
luhanowskiej ,globalnej wioski”, a Swiat powoli przeksztatcat sie w taka elektro-
niczng wioske. Towarzyszyta temu nieznana wcze$niej monopolizacja i koncentra-
cja produkcji débr kulturalnych, poniewaz fenomen kultury masowej polegat takze
na zastosowaniu ekonomicznych kategorii , produkcji” i ,sprzedazy” do wytworow
kultury. Dzisiaj wszyscy muszg mie¢ swoich ,agentéow” i ,producentéw”, bez kto-
rych nie jest mozliwe poruszanie sie na skomplikowanym rynku kulturowym, beda-
cym wytworem tego procesu.
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Nie bytoby to mozliwe bez gwattownego rozwoju naukowego i technologiczne-
go, ktory jest szczegolnie widoczny w sferze transportu i komunikacji. Dysponujemy
szybkimi samochodami, pociggami i samolotami, ktére powoduja, ze przestrzen
przestaje by¢ przeszkodg w kontaktach z innymi. Wrazenie zaniku przestrzeni
wzmacniajg elektroniczne srodki komunikowania. Mamy wiec satelitarng telewi-
zje (nieobecng w czasach McLuhana proroka ,ery elektronicznej”), komérkowa
telefonie i by¢ moze najwazniejszy produkt postepu - Swiatowa sie¢ komputero-
wa. Zyjemy nie tylko w globalnej, ale i okablowanej wiosce. Liczba uzytkownikéw
Internetu ro$nie z dnia na dzien. Wide World Web utatwia dostep - prawie niczym
nieograniczony (trzeba mie¢ jedynie mozliwo$¢ skorzystania z komputera lub
smartfona podtgczonego do Sieci) - do informacji, wymiane pogladéw oraz, co dla
nas najwazniejsze, do wytwordow kultury popularnej: filméw, piosenek, wideokli-
pow, zarejestrowanych koncertow.

Efektem tych zmian jest kurczenie sie $wiata, ale to oznacza rownocze$nie, ze
decyzje podejmowane w Nowym Jorku, Londynie czy Paryzu s3a nagle wazne dla
codziennych warunkoéw zycia w odlegtych zakatkach realnego $§wiata. Jest to feno-
men globalizacji. Wszystko staje sie globalne - gospodarka, polityka oraz kultura we
wszystkich jej wymiarach. Globalne stajg sie wiec ideologie warunkujace my$lenie
o Swiecie i zyciu i warunkujace style zycia (liberalizm, indywidualizm, konsump-
cjonizm). Globalny charakter maja kampanie marketingowe promujace nowe pro-
dukty i ustugi oraz mody. Swiat reklamy podpowiada nam jak zy¢, co robié, jakich
sprzetéw uzywac, a w zasadzie jak mysle¢ i odczuwac.

Pojawia sie pytanie, jakie to ma znaczenie dla jednostek i zbiorowosci? Czy jest
tak, ze mamy, jak chcg niektorzy analitycy z pojawianiem sie cztowieka globalnego,
czy raczej tozsamosci globalnej? To moze skutkowac¢ konsekwencjami dla ich funk-
cjonowania - utraty poczucia przynaleznosci spotecznej, ktére byto podstawg funk-
cjonowania ludzi przez stulecia. MoZe to mie¢ rézne wymiary - na poziomie mikro
(np. rozluznienie wiezi rodzinnych), mezzo (zanikanie wspdlnot lokalnych) i ma-
kro (zanik myslenia w kategoriach klasy czy wspdlnoty etnicznej (narodowej). Ten
ostatni poziom jest dla nas szczegélnie interesujacy, poniewaz stanowi wyzwanie
(zagrozenie) dla tozsamosci narodowej i konstytuujacej ja kultury narodowej. Jest
to wazne, poniewaz globalizacja i integracja proponuja inne, konkurencyjne rodzaje
tozsamoSci: europejskiej, regionalnej, lokalnej. Pojawia sie problem jak rozumie¢
kategorie tozsamo$ci narodowej, w czym sie ona przejawia. We wspétczesnych ana-
lizach pojawia sie czeSciej pojecie ,tozsamosci etnicznej” niz narodowej podobnie
jak problematyka ,etnicznosci”, a nie problematyka narodowa. By¢ moze te katego-
rie maja bardziej ogélny i neutralny charakter.

Trzeba podkresli¢, ze podkreslanie odrebnosci narodowej - odmiennych do-
$wiadczen historycznych, tradycji, obyczajowosci, religii, dokonan w sferze kultury
- stato sie sposobem budowania wtasnej tozsamosci w opozycji do innych. Pojawia
sie jednak pytanie, czy wspdtczesne media - nie tylko tradycyjne (prasa, radio, tele-
wizja), ale i nowe nowe (Levinson 2010) utatwiaja czy utrudniaja funkcjonowanie
kultur narodowych w nowej, zglobalizowanej i zmediatyzowanej przestrzeni kultu-
rowej? Sprobujemy na to pytanie odpowiedzie¢ w dalszej czesSci artykutu.
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Kultura i kultura narodowa w dobie medialnej globalizacji — szanse i zagrozenia

Jest oczywiste, ze elementem, ktéry pozwala na budowanie - podtrzymywanie
narodowej tozsamosci jest sfera kultury. Ale jest ona bardzo podatna na wptywy
z powodow, o ktérych juz byta mowa wyzej. Przypomnijmy, produkty kultury ma-
sowej transmitowane przez media elektroniczne upowszechniajg globalne wzory
imody, wytworzone przez ,silnych”. Procesy dyfuzji kulturowej zachodzace w nowej
przestrzeni nazywanej czesto ,wirtualng” lub medialng prowadza do uniwersaliza-
cji kultury. Sam w sobie ten proces nie musi generowac zagrozen. Jednak tylko wte-
dy, gdy mozna przedstawi¢ jako konkurencyjne lub komplementarne wtasne wzory.

Kultura narodowa jest najczesciej pojmowana jako ogét norm, wartosci, wzo-
réw zachowania, wierzen, wiedzy, obyczajow, zwyczajéw, idei, tradycji historycz-
nej i wytwordw artystycznych, a takze jezyka i elementéw kultury materialnej,
uznawanych przez naréd za wtasne, wyroézniajace go od innych narodéw i umac-
niajgce poczucie wiezi i tozsamosci narodowej. Powstawanie i funkcjonowanie tak
rozumianych kultur narodowych ma za podstawe trzy mechanizmy: , 1) tworzenie
systemow symbolicznych wynikajace z ogolnoludzkich gatunkowych zdolno$ci;
2) wyodrebnienie symboli i wartos$ci wtasciwych poszczegdlnym grupom etnicznym
i narodowym; 3) rozszerzenie zakresu wspdlnych wartosci, ktére mozna okresli¢
jako proces postepujacej uniwersalizacji” (Ktoskowska 1991: 23). ]. Smolicz (1987)
wiaczajac sie w dyskusje nad charakterem kultury narodowej twierdzi, iz jej istota
sa rdzenne lub naczelne wartos$ci wtasciwe poszczegélnym narodom.

Kultury narodowe nie istniejg w izolacji czy prézni. Izolowane mogty by¢ zbio-
rowosci plemienne, ze wzgledu na charakter otoczenia przyrodniczego, w ktérym
przyszto im zy¢. Wzgledna izolacje mogty podtrzymywac stabo rozwiniete $rodki
transportu i komunikacji. Jednak i wtedy kontakty miedzykulturowe, chociaz rzad-
sze, istniaty utatwiajac proces dyfuzji. Warto jednak podkresli¢, ze kultury naro-
dowe funkcjonuja i zmieniajg sie dzieki kontaktom z innymi kulturami i poprzez
proces dyfuzji absorbuja wzbogacajace je sktadniki. Odnosi sie to zar6wno do kon-
taktow z sasiadami jak i kulturg uniwersalng (o ile co$ takiego istnieje). Obecnie s3
one (kontakty) duzo tatwiejsze, gtéwnie dzieki mediom elektronicznym.

Oczywiscie stosunek pomiedzy elementami rodzimymi o zapozyczonymi nie
we wszystkich kulturach jest identyczny. Niektére kultury narodowe same - ze
wzgledu na dokonania ich przedstawicieli - majg bardziej uniwersalny charakter.
Dobrymi przyktadami moga by¢ Wtosi, Francuzi, Grecy, Niemcy, Anglicy, Rosjanie,
aby ograniczy¢ sie tylko do obszaru europejskiego.

Dla dalszych analiz najwazniejsza funkcja kultury narodowej jest to, Ze stanowi
punkt orientacji dla grupowych odniesien dla tworzacych naréd jednostek. Pozwala
zidentyfikowa¢ podobnych do nas i obcych. Szczegélnie przydatna moze tu by¢
wprowadzona przez Ktoskowska kategoria walencji, ktorej

warunkiem koniecznym jest poczucie szczegoélnej bliskosci, tatwos¢ postugiwania sie
elementami kultury, sieganie do nich w momencie silnych napie¢ emocjonalnych wy-
magajacych wyrazu i w najzwyklejszych sytuacjach potocznego zycia. Nie dla wszyst-
kich kategorii spotecznych sa to wytacznie lub gtéwnie elementy ich kultury narodowej
wyzszej. Znamienne dla walencji narodowej moga by¢ np. reakcje wytadowujace stan
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napiecia w czasie miedzynarodowych zawoddédw sportowych, meczu pitkarskiego (Kto-
skowska 1999: 107).

Chodzi wiec o internalizacje kluczowych sktadnikéw kanonu narodowej kultu-
ry, co pozwala odczuwac blisko$¢ ze wspdlnota narodowa w sytuacjach znaczacych,
a w konsekwencji znalez¢ swoje spotecznie zdefiniowane miejsce i odpowiedzie¢ na
pytanie ,kim jestem”?

Jednak dzisiaj mamy wrazenie, Ze $wiat, a wiec jego normy, warto$ci, wzory
zachowania, wierzenia i idee dotarty dzieki procesom globalizacji i uniwersalizacji
do naszych doméw. To poczucie mieszkania w McLuhanowskiej ,globalnej wiosce”
poteguja elektroniczne media masowe. Po prasie, filmie i radiu telewizja stata sie
dominujgcym kanatem ksztattujgcym obraz rzeczywisto$ci. Mozna sie tu odwotac
do metafor okreslajacych charakter zaposredniczenia w kontaktach z rzeczywi-
stoscig jakie proponuje McQuail (2007: 98) czy podobnie dla telewizji (Bogunia-
Borowska 2012: 308-309). Wspoétczesne media elektroniczne staja sie oknem,
lustrem, filtrem, drogowskazem, forum, upowszechniaczem i rozmdéwcg (McQuail
2007: 98). Staja sie zatem niezbednym elementem pozwalajacym na odnajdywanie
sie we wspotczesnym globalnym $wiecie. Nie sposob takze nie odwotac sie do kon-
struktywizmu medialnego - media nie tylko sa lustrem czy oknem, ale tworza obraz
$wiata, ktéry w nich widzimy (McQuail 2007: 114-116).

Jednak dla tej analizy wazniejszy jest inny aspekt funkcjonowania wspotcze-
snych mediéw masowych, ich funkcja kulturalna, o ile nie kulturotwoércza. To one
s3, szczegblnie dla ludzi mtodych, podstawowym kanatem rozprzestrzeniania tre-
$ci kulturowych. To przy ich pomocy nastepuje wspétczesnie proces dyfuzji kultu-
rowej. One s kanatem rozprzestrzeniania wspdétczesnych uniwersalnych wzoréow
kultury - gtéwnie popularnej i skomercjalizowanej masowej. To ona moze stanowic
podstawowe zagrozenie dla tozsamosci kulturalnej matych i mtodych narodéw, po-
niewaz stwarza niebezpieczenstwo nowego, by¢ moze grozniejszego uzaleznienia
sie od dawnych metropolii.

Gdyby sprobowac zsyntetyzowac istote tych procesow, ktére zachodza obec-
nie w sferze spotecznej i kulturowej to mozna przyjaé, ze w wyniku opisywanego
skurczenia sie $wiata dzieki rewolucji technologicznej w sferze transportu i komu-
nikacji, globalizacji i integracji w sferze gospodarki i polityki przyspieszeniu ulegty
procesy uniformizacji i unifikacji w sferze kultury. Czy przypadkiem nie dzieje sie
tak, iz mamy do czynienia z wytanianiem sie nowego typu ,kultury dominujace;j”,
bedacej produktem sytego, liberalnego Zachodu, co powoduje, Ze wypracowane
przez antropologéw pojecie ,pluralizmu kulturowego” przeszto do stownika termi-
now ,naukowej poprawnosci” (scientific correctness).

Gdyby przyjrzec sie zachodzacym w sferze kultury procesom to mozemy wy-
rézni¢ dwa réwnolegte procesy: unifikacji i uniwersalizacji kulturowej, przejawia-
jace sie z jednej strony w ,mcdonaldyzacja kultury” w wyniku dominacji medidw
masowych jako $rodka transmisji tresci kulturowych, drugiej - upowszechniania
tresci kanonu kultury narodowej i Swiatowej dzieki szkole i realizacji w niej szkol-
nych kanonéw oraz trzeciej - w efekcie pluralizacji tre$ci kulturowych dzieki nowo-
czesnym Srodkom komunikowania. Drugi proces, to préba oporu przeciw unifikacji
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i uniwersalizacji, przeciw globalizmowi i narzucania obcych wzoréw a konsekwen-
cji afirmacja kultury (kultur) narodowe;.

Mamy zatem do czynienia z konkurencjg, wspétzawodnictwem wartosci i sym-
boli narzucanych przez centra kulturowe - lokalne (narodowe) i ponadlokalne (po-
nadnarodowe). Ale nie jedynie. Istnieje takze drugie, nie mniej wazne dla procesow
kulturotworczych, pole konfliktu - wspétzawodnictwo (konkurencja) pomiedzy
tradycyjna kultura wyzsza i masowa (popularng). Stad pytanie, czy standardem
kultury jest uniwersalistyczny model kultury masowej, czy moze wazny jest row-
niez standard kultury wyzZszej (kanon) (Szpocinski 1991)? Owa konkurencja moze
przybiera¢ posta¢ opozycji miedzy kulturami definiowanymi pokoleniowo: kultur
pre- i postfiguratywnych (por. Mead 1976). Czy nie jest tak, ze obecnie w dobie
elektronicznych $srodkéw komunikowania pogtebia sie luka pokoleniowa? Miedzy
rodzicami przypominajacymi Riesmanowskich ludzi sterowanych przez tradycje
i mtodymi zewnatrzsterownymi, niejako uzaleznionymi od mediow?

Do tej pory koncentrowali$my sie na pokazywaniu mozliwych zagrozen, kto-
rych zrédtami sg wspoétczesne media masowe i ich obecna wersja - nowe nowe
media, by uzy¢ terminu spopularyzowanego przez Paula Levinsona (2010). Jednak
nalezy takze podkresli¢ ich role jako kanatu upowszechniania tresci (produktéw)
kulturowych. To najpierw druk pozwalajacy na tanie drukowanie ksiazek przyczy-
nit sie (takze dzieki obowiazkowej powszechnej szkole) do upowszechniania czy-
telnictwa, a takze do utrwalenie nawykdéw czytania (przedwojenne 20-groszowe
ksigzki czy pozniejsze pocket books, kalendarze, pisma adresowane do réznych ka-
tegorii czytelnikdw). P6zniej radio i fonografia utatwity dostep do réznych rodza-
jow muzyki - od popularnej do powaznej. Radio to takze mozliwo$¢ uczestniczenia
w transmitowanych koncertach, konkursach muzycznych. Te mozliwosci zwiekszy-
ta telewizja, dodajac do dzwieku obraz.

Dla dalszych rozwazan ten ostatni aspekt jest szczeg6lnie wazny. Wr6cimy do
niego w kolejnych fragmentach, a szczegélnie w czesci pokazujacej wykorzystywa-
nie nowych nowych medidéw przez Narodowy Instytut Fryderyka Chopina.

Media, nowe media i przemiany kultury

Jednak wspoétczesnie, w wieku XXI mozna odnie$¢ wrazenie, Ze przestrzen
komunikacji kulturowej znacznie sie poszerzyta, a sposoby komunikowania ule-
gty zmianie. Wcze$niej wskazywaliSmy juz na role, jaka w demokratyzacji i upo-
wszechnianiu kultury stworzyly media masowe, prasa, kino (film) i powstajace
media elektroniczne radio i telewizja. Synergicznym efektem ich oddziatywania
byto wytonienie sie nowego typu kultury, kultury masowej (por. Ktoskowska 1980;
1981). Spowodowato to w duze mierze wyparcie kultury ludowej, typowej dla wsi
oraz miejskiej kultury robotniczej, ktore byty w duzej mierze oparte na aktywnosci
jej uczestnikow. Bazowaty one na lokalnej, czesto okazjonalnej twoérczosci (wies)
i amatorskiej twdrczosci - uczestnictwa w chérach, zespotach muzycznych czy
teatrach.

Kultura masowa wprowadza kategorie konsumenta, biernego uczestnika, ta-
kiego, ktory za dostep do wytworéw kultury ptaci. Stad nic dziwnego, ze wytwory
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kultury stajg sie towarem, produktem, ktory nalezy sprzedac. Musiaty zatem pod-
lega¢ prawom rynku, podazy i popytu. To oznaczato, ze musza znalez¢ mozliwie
szeroki krag odbiorcow. Stad zasady standaryzacji, homogenizacji wspo6lnego mia-
nownika (por. Ktoskowska 1980). Dyskusje nad fenomenem kultury masowej pod-
kres$laty jej demokratyzujacy charakter, ale znacznie cze$ciej koncentrowano sie na
jej wadach czy zagrozeniach, jakie za soba niesie. 0dwotywano sie do argumentéw
estetycznych, podkreslajac gorsza jakos¢ tych wytworéw, przeciwstawiajac ja kul-
turze elitarnej, wysokiej warto$ciowej (por. Ktoskowska 1980).

Jednak masowe media, szczegélnie elektroniczne stworzyty szanse dostepu do
doébr kultury zarezerwowanych dla zamozniejszych, lepiej wyksztatconych, miesz-
kancow duzych miast bedacych zarazem centrami kulturowymi. Radio, szczegél-
nie, gdy upowszednity sie tanie wersje odbiornikow, dawato dostep nie tylko do
informacji, ale takze muzyki - popularnej, ale i powaznej. Dostepnos$¢ byta wyzna-
czana przez zasieg radiostacji, a nie przez fizyczna odlegto$¢ od teatru, sali koncer-
towej. Wzmacniat ten dostep rozwoj fonografii - coraz lepsza jakos¢ i spadajace
ceny urzadzen odtwarzajacych pozwalaly na kontakt z wytworami muzycznymi
z najwyzszej potki.

Radio petnito takze wazna funkcje propagatora/upowszechniacza najwazniej-
szych dziet kultury narodowej - utworéw literackich (poezji, prozy), dramatycznych
i muzycznych (oper, utworéw instrumentalnych i orkiestrowych). Pomijamy tu jed-
na z najwazniejszych funkgcji, jaka spetniato radio, funkcje informacyjna. Chociaz
byta ona wazna i z naszego punktu widzeni,a radio bowiem informowato o wyda-
rzeniach kulturalnych i, co réwnie wazne, omawiato je, komentowato. Pojawiaty sie
nowe gatunki literackie - stuchowiska radiowego, teatru radiowego czy cyklicznego
stuchowiska radiowego, powiesci radiowej (np. ,Matysiakowie”, ,W Jezioranach”,
by siegna¢ po polskie przyktady). Nie mniej istotne znaczenie miaty transmisje wy-
darzen kulturalnych, np. konkurséw muzycznych.

Podobna role zaczeta odgrywac telewizja stopniowo spychajac inne media ma-
sowe na dalszy plan. Znéw nalezatoby sie skoncentrowac jedynie na jej funkcjach
kulturowych i kulturotwérczych. Telewizja stala sie medium powszechniejszym
i bardziej atrakcyjnym, ze wzgledu na operowanie obrazem (poczatkowo czarno-
-biatym a nastepnie kolorowym) i dZwiekiem. Stata sie kanatem transmisji wyda-
rzen politycznych, sportowych i kulturowych. Sama tez stworzyta nowe, telewizyjne
gatunki - teatr telewizji, serial telewizyjny (odpowiednik powiesci radiowej).

Jednak media masowe miaty pewne ograniczenia. Miniaturyzacja spowodowa-
1a, ze radio czy odtwarzacz tasm i ptyt kompaktowych oferujacych muzyke, mozna
byto zabrac ze soba: stato sie ono mobilnym urzadzeniem, nie potrzebowato gniazd-
ka w Scianie, wielkiej anteny czy kabla. Byta to swego rodzaju rewolucja komuni-
kacyjna, idgca w kierunku indywidualizacji odbioru - do walkmandéw i discmanéw
uzywato sie stuchawek (mozna je byto zastosowa¢ do przenosnych odbiornikow
radiowych), pozwalajacych na odizolowanie od otoczenia i koncentracje na stu-
chanej tresci (muzyce, tekscie). Korzystali z nich przede wszystkim ludzie mtodzi.
Oczywiscie, jesli chodzi o muzyke dominowata na tych no$nikach muzyka popular-
na, rézne je odmiany i nurty. Co nie znaczy, ze nie byty dostepne do takiego stucha-
nia inne jej rodzaje.
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Takich waloréw nie miata telewizja, ktéra jednak wymagata nieco bardziej
skomplikowanego, a przede wszystkim, wiekszego gabarytowo oprzyrzadowania.
Pojawity sie przenosne telewizory, ale z nimi nie mozna byto chodzi¢ po ulicy, jecha¢
autobusem czy tramwajem i oglada¢ program na ekranie.

Pojawienie sie sieci komputerowych i przesytania danych droga radiowa stwo-
rzyty nowe mozliwosci komunikacyjne. To Internet staje sie gtéwnym Zrédet tresci.
W nim szuka sie tekstéw, muzyki, filméw. To on oferuje mozliwosci zwiedzania ga-
lerii sztuki i muzedw, uczestniczenia w koncertach i przedstawieniach operowych
bez konieczno$ci wychodzenia z domu, co znaczaco redukuje koszty, a zatem zwiek-
sza dostepnos¢ takich wydarzen kulturowych. Zmienia sie takze sposéb korzysta-
nia. Wspomniana wyzej indywidualizacja osiaga bardzo wysoki poziom. Obecne
urzadzenia mobilne (smartfony) pozwalaja na bycie ,podtaczonym” przez caty czas.
Oznacza to z jednej strony statg mozliwo$¢ komunikowania sie za pomoca przeno-
$nego telefonu, wysytania wiadomosci (sms, mms), bycia obecnym na portalach
spotecznosciowych (np. Facebooku, Twitterze, Instagramie), ale takze korzystanie
z portali muzycznych czy filmowych (np. YouTube).

To jednak powoduje, Ze ostatecznie tym, co sie odbiera jest elementem jakiejs$
catosci kulturowej, czy typu kultury. Mozna to nazwa¢ odwotujac sie do réznych
kryteriow. Kultura masowa, popularng, gdy wprowadza sie kryterium zasiegu
i ewentualnie odbiorcy. Kultura konwergencji, kiedy zwraca sie uwage na konse-
kwencje przeptywu informacji miedzy mediami oraz coraz wiekszego uczestnictwa
odbiorcow w tworzeniu medidéw (por. Jenkins 2007). Metakultura, gdy uwzgledni
sie relacje z innymi kulturami (por. Burszta, Kuligowski 2005). Kulturg cyfrowa,
jesli wezmie sie sposob przekazywania sygnatéw (znakéw) czy wreszcie kulturg
uczestnictwa, gdy wezmie sie pod uwage fakt, ze odbiorca staje sie zarazem tworca
(prosumentem) (por. Dziadzia 2012; van Dijk 2010).

Przywotane wyzej okreslenia maja mniej lub bardziej doktadnie zdefiniowany
zakres przedmiotowy i znaczeniowy. Czesto mozna odnie$¢ wrazenie, Ze bardziej
odpowiednie bytoby potraktowanie ich jako metafor, prébujgcych zwréci¢ uwage
na procesy przemian, jakie wspoétcze$nie zachodza w sferze kultury. Nie ulega wat-
pliwosci, ze ich Zrédta upatruje sie w zmianach w technologiach komunikacyjnych
- od telegrafu, fotografii, maszyny rotacyjnej, filmu, radia, telewizji po sieci kompu-
terowe, a te ostatnie opieraja sie na przekazie cyfrowym. Nowoczesnej narzedzia
komunikacyjne zwiekszajg, z jednej strony, ilo$¢ i szybkos¢ przekazywanych infor-
macji, z drugiej, utatwiaja do niej dostep. Ale majg takze inne konsekwencje zwigza-
ne z charakterem i odbiorem tresci.

Niewatpliwie kultura (jej tresci) staty sie bardziej uniwersalne. Wynika to nie
tylko z powszechnej dominacji nowoczesnych elektronicznych mediéw, ale takze
ich rynkowego charakteru. W obiegu zostaje to, co jest ,kupowane”. Stad wynika
kolejna metafora - ,supermarketu kultury”, gdzie w zglobalizowanej, uniwersalnej
ofercie, kazdy znajdzie co$, co mu odpowiada, bez konieczno$ci identyfikowania sie
z catoScig oferty (por. Mathews 2005). By¢ moze, obecnie jednym z wazniejszych
wyzwan jest proces cyfryzacji. Ma on oczywiste zalety - pozwalajac na zapis, prze-
chowywanie i udostepnianie juz istniejacych wytworéw kultury, a w konsekwen-
cji na tatwiejszy i bardziej powszechny do nich dostep - takze on-line (wirtualne
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galerie, muzea itp.). Korzystanie ze zdigitalizowanych zbioréw utatwiaja odpowied-
nie narzedzia - przegladarki.

Jednak warto tu takze odnie$c sie do analiz skutkow procesu cyfryzacji i w kon-
sekwencji pojawienia sie fenomenu kultury cyfrowej autorstwa J. van Dijka (2010:
267), ktory pisze:

Kultura cyfrowa wyraznie zmienia sposéb korzystania z mediéw. Kultura mediéw dru-
kowanych przeksztatca sie w elektroniczna kulture mediéw audiowizualnych i kompu-
terowych. Czy radio i telewizja réwniez zostang zastapione przez komputery i Internet?
Mozna odnie$¢ wrazenie, ze w multimedialnym $§rodowisku media sg wykorzystywane
w bardziej urozmaicony sposoéb. Czy rzeczywiscie mamy do czynienia z takim zjawi-
skiem, a jesli tak, to czy dotyczy ono w réwnym stopniu wszystkich ludzi?

W pewnym sensie sam odpowiada na to pytanie wcze$niej piszac: ,Zauwazamy
[...], Ze wiekszos¢ wytwordw kultury cyfrowej pojawia sie na ekranach. Mieszkancy
krajow rozwinietych spedzaja obecnie 5-8 godzin dziennie na ogladaniu telewizji,
filméw i prezentacji, patrzac na ekrany telefonéw komérkowych, monitory kom-
puterowe lub ekrany w kinach” (van Dijk 2010: 266). To oznacza, Ze przekaz zo-
stat w znacznym stopniu zdominowany przez obraz. Tekst nabiera charakteru
drugorzednego, tym bardziej, Zze uzytkownicy nowych, interaktywnych mediow
sg pokoleniem hipertekstu, nie s w stanie skupi¢ sie na jednym fragmencie tek-
stu dtuzej niz kilkadziesigt sekund. Wzmacniaja te tendencje uzywane powszechnie
komunikatory.

Cyfryzacja wedtug cytowanego juz J. van Dijka ma wptyw na:

— standaryzacje i r6znicowanie sie kultury,

— fragmentaryzacje kultury,

— mieszanie sie kultur,

— przyspieszenie kulturowe,

— wizualizacje kultury,

— zwiekszenie liczby wytwordéw kulturowych (van Dijk 2010: 267).

Sa to zatem zjawiska, o ktérych byta juz mowa wyzej, wtedy, gdy przedstawia-
liSmy sposoby ujmowania kultury wspoétczes$nie. By¢ moze warto podkresli¢, ze kul-
tura cyfrowa i kultura uczestnictwa, generowane przez nowe interaktywne media,
majg jeszcze jeden wymiar — pokoleniowy. Odbiorcami i aktywnymi uczestnikami
cyfrowej kultury uczestnictwa sg przede wszystkim ludzie mtodzi. On takze s3 za-
nurzeni w tej zuniwersalizowanej, zwizualizowanej, wystandaryzowanej, zhomoge-
nizowanej kulturze. To oni przywykli traktowa¢ wytwoér kultury jak przedmiot do
nabycia w najblizszym internetowych supermarkecie, ewentualnie wypozyczalni,
gdy sie nie chce inwestowac w jego nabycie.

Pojawia sie pytanie najwazniejsze dla tego tekstu - jaka jest szansa na promo-
wanie przy uzyciu tych nowych nowych mediéw wytwordw kultury wysokiej i kul-
tury narodowej? W Swietle prowadzonego wyzej wywodu moze sie wydawac, ze
niewielka. Wytwory kultury wysokiej nie sa tymi, ktérych sie najczeSciej poszukuje.
Podobnie jest z kanonicznymi wytworami kultury narodowej, nie tego sie szuka,
ajezelijuz, to dlatego, ze ,zadano w szkole”. Jednym stowem przecietny uzytkownik
Internetu nie jest tym, ktéry w tym supermarkecie bedzie siegat po produkty naj-
wyzszej jakosci, ale po te najbardziej popularne.
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Trzeba jednak pamietac, ze publicznos¢ (uzytkownicy) Internetu sg zbiorowo-
$cig zroznicowang. Sg wsrdd nich i tacy, ktérzy traktujg go jako kanat dostepu do
wytworéw kultury wysokiej. Oni wykorzystajg YouTube, aby postucha¢ wykonan
réznych $piewakow i $piewaczek arii Cavaradossiego, czy Traviaty, lub aby uczest-
niczy¢ i biernie i czynnie (dyskutujac) w konkursach muzycznych.

Nowe, interaktywne media stwarzajg szanse na promocje wytworéw kultury
narodowej wéréd pokolenia ,poditaczonych”. Sa one dla niego przestrzenia, w ktérej
sie stale poruszaja, w ktoérej sa zakorzenieni. Ten typ komunikowania oferowany
przez nowe technologie, jest ich sposobem porozumiewania sie. Stad nowe me-
dia mozna potraktowac jako taka szanse promocji. Kolejny podrozdziat jest swo-
istym case study, analiza obecno$ci w mediach interaktywnych Miedzynarodowego
Konkursu Pianistycznego im. Fryderyka Chopina.

Nowe media i XVIl Miedzynarodowy Konkurs Pianistyczny
im. Fryderyka Chopina

Narodowy Instytut Fryderyka Chopina jest panstwowsg instytucja kultury, kto-
ra najogélniej zajmuje sie konserwacja i szerzeniem twoérczosci Fryderyka Chopina.
Instytut, powotany w 2001 roku przez Sejm RP, w swoim statucie jako gtéwny
obszar dziatalno$ci wymienia ,kultywowanie i ochrone dziedzictwa Fryderyka
Chopina”, czyli organizacje koncertéw i festiwali muzyki Fryderyka Chopina, wyda-
wanie ptyt i publikacji ksigzkowych o réznym charakterze itp. Instytut jest réwniez
placéwka badawcza, prowadzi biblioteke, centrum informacyjne i wspiera naukow-
c6w w badaniach poswieconych twérczosci kompozytora, a takze stara sie promo-
wac te tematyke wsrdd muzykologdw i historykéw muzyki m.in. poprzez organiza-
cje konferencji naukowych. Warto tez wspomniec o roli edukacyjnej instytutu, czyli
organizowaniu koncertéw dla uczniéw, a takze promocji mtodych muzykéw (por.
Statut NIFC).

< C (@ plchopin.nifc.plinstitute,

Ryc. 1. Strona www Narodowego Instytutu Fryderyka Chopina
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Instytutjest obecny w mediach spotecznosciowych juz od kilku lat. Oprécz przy-
stepnej i rozbudowanej strony internetowej ma swoj fanpage na Facebooku, kanat
na YouTube (od 2012) oraz konto na Twitterze (od 2013). Kazdy z tych kanatow
jest codziennie uzupetniany o rézne informacje zwigzane z aktualng dziatalnoscia
Instytutu (koncerty, wystawy, wyktady, konferencje, publikacje i inne wydarzenia),
a takze ciekawostki z zycia kompozytora - czesto umieszczane sg tam krotkie frag-
menty korespondencji, recenzji itp. Strona na Facebooku ma ponad 50 000 polu-
bien, kanat na YouTube prawie 50 000 subskrybentéw, na Twitterze Instytut $ledzi
nieco ponad 2000 oséb. W poréwnaniu z gwiazdami muzyki pop czy instytucjami
takimi jak nowojorska Carnegie Hall (88 tys. $§ledzacych na Twitterze) to stosun-
kowo niewielka liczba, ale trzeba wzia¢ pod uwage, ze mamy do czynienia z polska
instytucjq zajmujacg sie tworczoscia tylko jednego kompozytora, ktéra mimo wielu
mitosnikow jest dos¢ specyficzna (gtdwnie miniatury fortepianowe) i nie jest jednak
tak znana jak dzieta Mozarta czy Czajkowskiego.

Aktywnos¢ Instytutu w mediach spoteczno$ciowych nasila sie podczas wyda-
rzen na skale miedzynarodowa, do ktdrych zalicza sie festiwal Chopin i jego Europa
oraz Miedzynarodowy Konkurs Pianistyczny im. Fryderyka Chopina.

Zainaugurowany w 1927 roku konkurs odbywa sie cyklicznie co 5 lat
w Warszawie i jest jednym z najstarszych i najbardziej prestizowych konkurséw
pianistycznych na $wiecie. Tradycyjnie przestuchania i finat konkursu s3 trans-
mitowane w TVP (TVP Kultura) i II Programie Polskiego Radia, a od 2010 roku
takze w Internecie. W zesztorocznej edycji Instytut poszedt jeszcze dalej - urucho-
miona zostata strona internetowa konkursu, na ktérej oprécz informacji dotycza-
cych konkursu i uczestnikéw mozna byto stucha¢ i oglada¢ na zywo przestuchan
konkursowych.

BROADCAST +\(:+MAI IT'OT;ZU\?/"\"A / m
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Ryc. 2. Strona Konkursu
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Dodatkowo utworzona zostata specjalna, darmowa aplikacja na smartfony,
na ktérej mozna byto $ledzi¢ przestuchania na zywo, a takze obejrze¢ i postuchac
wystepow juz wczesniej zarejestrowanych. Kolejnym miejscem, w ktérym mozna
byto $ledzi¢ konkurs na zywo byt kanat NIFC na YouTube. Z jednej strony poka-
zywane byly przestuchania konkursowe (transmitowano wszystkie wystepy w obu
sesjach - porannej i popotudniowej), z drugiej - wywiady z uczestnikami i inne
krétkie filmiki o tematyce okoto-konkursowej. Po zakonczeniu kazdej sesji mate-
riat najpierw audio, kilka godzin p6Zniej wideo pojawiat sie na oficjalnym kanale
Instytutu. Zazwyczaj przestuchania odbywajg sie dwa razy dziennie: w sesji poran-
nej i popotudniowe;.

Watch broadcast live (6:00 p.m. - 9:00 p.m.)
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Ryc. 3. Chat i transmisja na stronie konkursu (http://chopincompetition2015.com)
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Comments

JanCynamon
@chopin problem fixed, thanx a lot

CHLIPALA

samo piekno w tych koncertach

Chopin_Institute 106
Dear Friends! That was a pleasure to listen this session with you, Goodbye and | hope that we'll meet again this al‘ternoon [MK]

Chopin_Institute
After short intermission we'll be back with next performace. And now we would like to invite you to the studio. Our guests are
Philippe Entremont and Wojclech Borikowski . [MK]

Chopin_Institute 1 4
The next participant is Chao Wang from China(Kawai). He will play Nocturnes Op. 27 No. 1 in C sharp minor, No. 2 In D ﬂat ma}or
Ballade in F major Op. 38, Waltz in F major Op. 34 No. 3, Andante Spianato and Grande Polonaise Brillante in E flat major Op. 22.
[MK]

Chopin_Institute
The next participant is Alexander Ullman from United Kingdom(Yamaha). He will perform Waltz in F major Op. 34 No. 3, Noc[urne in
C sharp minor Op. 27 No. 1, Nocturne in F minor Op. 55 No. 1, Ballade in F minor Op. 52 and Polonaise in A flat major Op. 53. [MK]

Chopin_Institute 2 54:18

Ryc. 4. Komentarze na stronie Instytutu

Stanistaw Janecki St _Janecki - 6 min.
Fenomen #Chopin17 na Twitterze polega na tym, ze wielu sig zatruto kiepskg
polityks i teraz sie odtruwajg Swietna muzyka. :-)

1 12
Michat Majewski - MajewskiMichal - 8 min.
Biaty dym z fortepianu! #Chopin17
18

Konkurs Chopinowski ©'Chopin2015_TVP - 8 min.
Wg ostatnich doniesieri werdykt za kwadrans #Chopin17

18 14

Demontazystka  demontazystka - 10 min.
Sg wyniki. Zaraz ogtoszenie. #Chopin17

6 2
P Aga_Szypielewicz ©AgaSzypielewicz - 14 min.
t=4@ Dlaczego wybory parlament. sg co cztery lata, a @Chopin2015_TVP co pigé?!
' Zamieni¢ miejscamil #Chopin17
1 8

Ryc. 5. Komentarze na Twitterze



[46]

Final Round, 20.10.2015 (6 p.m.— 8.30 p.m.), 17th Chopin Piano Competition

g Shaplietvie 6865 ogladajgcych w lej

m chwili

+ o gy 40 P

Ryc. 6. Oczekiwanie na werdykt, YouTube

We foyer Filharmonii coraz wigcej wielbiciel Konkursu. Sa takZe uczestnicy
#SzymonNehring #DmitryShishkin #CharlesRichardHamelin

y Like B Comment % Share
904 people like this. Most Recent ~
106 shares

View previous comments

Ryc. 7. Oczekiwanie za kulisami i w sali, Facebook

Marian Niezgoda, Ewa Niezgoda
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# Narodowy Instytut Fryderyka Chopina - Chopin Institute

We are still waiting...

Like » Comment Share

Ryc. 8. Oczekiwanie na werdykt Jury, Facebook
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Ryc. 9. Komentarze na YouTube

Zamieszczone print screeny stron www Instytutu oraz postéw na Twitterze,
Facebooku i YouTube pokazujg jak w czasie konkursu nasilita sie aktywnos¢
Instytutu w mediach spoteczno$ciowych, a takze uzytkownikéw - pojawito sie
znacznie wiecej postéw i przede wszystkim komentarzy. Przestuchania konkurso-
we i finaly wzbudzajg wiele emocji i pod kolejnymi postami na Facebooku pojawia
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sie wiele komentarzy, rozpoczynajg sie dyskusje. Dodatkowo Instytut utworzyt czat
towarzyszacy kazdej transmisji na zywo na YouTube i stronie konkursu widoczny
takze na ekranie telewizora w kanale Kultura.

Wypowiedzi byly moderowane na biezgco, wsréd nich mozna byto znalez¢ wie-
le typowych komentarzy internautéw (przesmiewczych, krytykujacych), ale mozna
tez byto zaobserwowa¢ merytoryczne dyskusje niemal na poziomie ekspertéow ze
studia TVP Kultura. Kolejnym interesujacym aspektem tego nowego kanatu komu-
nikacji dla melomanéw byt jego zasieg - nie byt to kanat przeznaczony tylko dla
polskich widzéw konkursu, ale takze dla tych zagranicznych (muzyka Chopina jest
bardzo popularna w Azji, stad wielu internautéw z Korei, Japonii czy Chin). Punktem
kulminacyjnym byt oczywiscie ostatni koncert finalowy i moment oczekiwania na
ogltoszenie zwyciezcow. Na kazdej z platform podczas tych kilku godzin oczekiwania
na werdykt toczyty sie dyskusje o tym, kto wygra, kto moze i kto powinien wygrac.
Ten moment byt punktem kulminacyjnym i wielkim finatem wydarzenia z punktu
widzenia wirtualnej publicznosci. Jak to zwykle bywa w takich momentach online
byto najwiecej uzytkownikéw i ich aktywnos¢ byta najwieksza.

Przyktad Narodowego Instytutu Fryderyka Chopina pokazuje, Ze media spo-
tecznosciowe sa idealnym $rodkiem do promocji tre$ci w Internecie. Pokazuje on
takze, ze wiasnie dzieki sieci mozna z tymi treSciami dotrze¢ do ludzi z krancéw
Swiata, a tym ktdérzy sami ich szukajg umozliwié¢ pozyskanie wiedzy, czy tez jak po-
kazuje przypadek Miedzynarodowego Konkursu im. Fryderyka Chopina na zywo
uczestniczy¢ w wydarzeniach mimo znacznej odlegtosci.

Podsumowanie — nowe mozliwosci

Dziataniaw Internecie Instytutuiorganizatoréw ostatniego Miedzynarodowego
Konkursu Pianistycznego im. Fryderyka Chopina zdaja sie potwierdza¢ wskazy-
wane wyzej tendencje: jesli chcesz w ogole istnie¢ w sferze publicznej musisz by¢
obecny w Internecie. Instytut skorzystat z szansy, jaka stwarzaja media. Konkurs
byt obecny w radio (Program II), telewizji (TV Kultura) oraz w sieci - strony www
Instytutu i Konkursu, Twitter, Facebook i YouTube. Byto to o tyle wazne, bo Program
I1 Polskiego Radia i TV Kultura nie sg tymi, ktére maja najwiecej widzow i stuchaczy.
Inne programy i stacje radiowe oraz kanaty telewizyjne traktowaty doniesienia kon-
kursowe jako newsy, podawane z patriotycznego obowiazku lub, jako ciekawostki.
Przekazy przestuchan nie znalazty sie w ofercie gtéwnego nurtu polskich medidw.
Po to, aby ich postucha¢ nalezato ,p6j$¢ do innego, wyspecjalizowanego sklepiku”.
Obecnos$¢ zatem Konkursu w Internecie stanowita szanse na jego upowszechnienie
i promocje, na zwiekszenie ilo$ci widzéw i stuchaczy.

W naszym przekonaniu pokazato to, co znaczy otwarcie na nowe formy komu-
nikacji i promocji, jakie stwarza szanse popularyzatorskie. Aby dotrze¢ do wiek-
szej liczby widzow i stuchaczy, konieczne jest otwarcie sie i wykorzystanie nowych
kanatow komunikacyjnych, szczegdlnie tych, ktore sg wykorzystywane przez tych
mtodszych, ,podtaczonych”. To stwarza mozliwosci promowania i rozpowszechnia-
nia twoérczosci kompozytoréw i wykonawcoéw, aby ograniczy¢ sie do muzyki.



Nowe media jako kanat promocji kultury narodowe;j... [49]

Dzieki nowym kanatom komunikacyjnym mozna dotrze¢ do wiekszej liczby
0s0b, takze tych z drugiego konca Swiata, poniewaz s3 to platformy ogdlnie dostep-
ne i popularne na caltym swiecie. Takiej mozliwosci nie dajg radio i telewizja, chyba,
Ze podpisza umowy z innymi operatorami.

Z tym laczy sie jeszcze jedna zaleta: dzieki mozliwos¢ szybkiej komunikacji za-
posredniczonej Instytut poprzez komentarze na Facebooku rozpoznaje potrzeby
swoich ,klientow*, moze sie tez od razu ustosunkowac¢ do konkretnych problemoéow
lub odpowiedzie¢ na pytania (brak koniecznosci otwarcia i przeczytania wiadomo-
$ci i odpisania na nig - czas znacznie skrécony). Mozna to wykorzysta¢ w planowa-
niu innych wydarzen organizowanych przez Instytut.

Obecno$¢ w Internecie daje szanse wykorzystania wiekszos$ci mozliwych kana-
16w i platform do podtrzymania, pielegnacji i promocji naszego dziedzictwa naro-
dowego. Ten typ dziatalnosci ma dla kultury narodowej istotne znaczenie: jest ka-
natem dotarcia do mtodych. Szkota to czyni, ale czy wtasciwie i skutecznie? Internet
i dostep do zamieszczonych tam tresci, to wybor uzytkownika, a nie obowigzek.
Dodatkowo sie¢ operuje komunikatami, ktére sa dla nich zrozumiate.
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New media as a channel for the promotion of national culture.
An exemplary institute of the Fryderyk Chopin Institute

Abstract

It seems that the new media, especially those in a version 2.0 are a kind of a threat to the
national culture. They are the channel for transmission of values and products of other
cultures, universal and global popular culture that is a some form of a unique meta culture.
This process is facilitated by portals for exchange of music or film files etc. Interactive media
create also possibilities to share their own work (movies, musical pieces, literature) that can
be noticed.

However Internet as a new communication platform creates possibilities to spread not only
the products of the popular culture but also those that are the biggest achievements of the
world culture and national cultures. Virtual galleries, museums and live broadcasts from the
most important opera houses and concert halls serve this purpose.

One of the examples of new media application is the Internet activity of Chopin’s Institute in
Warsaw. In our analysis we will focus on one of the most important Institute’s projects - The
International Fryderyk Chopin Piano Competition (XVII*" edition that took place in 2015) and
its presence in social media (Facebook, YouTube, etc.). From our perspective this is one of the
best examples of how national culture can be promoted worldwide with the use of the new
media.

Key words: national culture, elite culture, metaculture, media, culture dissemination



